
  
    
      
    
  


  Tak zwany dryg taneczny każdy znas ma podobno wgenach. U niektórych występuje on wsilnym uśpieniu, innym na dźwięk muzyki nogi same rwą się do tańca. Zarówno ci, którzy mogliby nie schodzić zparkietu, jak ici podpierający ściany oraz przyjmujący rolę obserwatorów od zawsze przejawiali chęć spotykania się wmiejscach, gdzie mogliby realizować swoje preferencje . Dawniej były to dancingi, później nastała era dyskotek, dziś królują modne kluby muzyczne. Choć wkażdym znich chodzi oto samo – dobrą zabawę, to już różnice wich prowadzeniu są istotne dla właścicieli takich miejsc. Zracji panowania klubów wdzisiejszym świecie miejskiej rozrywki przyjrzymy się im zbliska.


  Sprawdzimy, jaki model działalności można przyjąć, prowadząc klub, jak iwco takie miejsce wyposażyć oraz co trzeba zaoferować, by uczynić zniego popularne miejsce przynoszące zyski.


  Charakterystyka rynku


  Rynek lokali zparkietem tanecznym można zasadniczo podzielić na trzy typy. Pierwszym znich są klasyczne dyskoteki. Wciągu ostatnich kilku lat przeszły one prawdziwą rewolucję. Nie zmieniła się jedynie ich lokalizacja igrupa docelowa. Tak jak dawniej są to miejsca zlokalizowane na terenach wiejskich, do których zjeżdża młodzież zokolicznych wiosek, awprzypadku tych największych – nawet zcałego regionu. Dawniej dyskoteki organizowano głównie wniewielkich remizach strażackich. Dziś są to ogromne kluby mieszczące kilka tysięcy osób, zparkingiem, barem, profesjonalnym nagłośnieniem ioświetleniem.


  Zupełnie inaczej wygląda kwestia miejsc do potańczenia zlokalizowanych wmiastach. Funkcjonują tam zwykle mniejsze kluby, których oferta skierowana jest do zupełnie innego grona klientów. O ile wiejskie dyskoteki odbywają się tylko wweekendy, to modne miejskie kluby działają praktycznie od poniedziałku do soboty, awśród ich bywalców najczęściej można spotkać studentów oraz osoby wwieku do ok. 35. roku życia. Część ztych miejsc to lokale, które wdzień są restauracjami imiejscami do spotkań, zaś wieczorem zamieniają się wkluby taneczne.


  Trzecim typem miejsc są dobrze znane zpoprzedniego ustroju dancingi. Choć jest ich coraz mniej, to wpraktycznie każdym większym mieście znaleźć można przynajmniej jedno miejsce tego typu. Największe ich skupiska działają wmiejscowościach nadmorskich iwznanych kurortach uzdrowiskach – średnia wieku ich gości przekracza 50 rok życia.


  Konkurencja


  Rywalizacja oklientów we wspomnianych wcześniej lokalach odbywa się praktycznie tylko wobrębie danego typu miejsca. Spowodowane jest to tym, że nie ma właściwie przepływu pomiędzy klientami dyskotek, miejskich klubów idancingów.


  Największa rywalizacja jest pomiędzy klubami miejskimi. Zracji tego, że wzależności od wielkości miasta działa wnim od kilku do kilkunastu takich klubów, starają się one przyciągnąć klientów różnymi promocjami lub atrakcjami.


  Plan marketingowy


  Jednym zkryteriów wyboru klubu przez gości jest muzyka. Dlatego też na ten aspekt należy położyć duży nacisk przy wyborze współpracowników, którzy będą za niego odpowiedzialni. DJ-e, którzy będą unas grać, powinni umiejętnie dopasowywać się do oczekiwań klientów iumiejętnie wczuwać się wnastroje gości tańczących na parkiecie. Wiedzieć, kiedy zwolnić tempo muzyki, kiedy przyspieszyć itp. Co jakiś czas warto zapraszać do grania wnaszym klubie znanych wśrodowisku artystów. Przyciągnie to zpewnością większą liczbę osób, anasz klub zyska miano modnego ipodążającego za trendami. Mimo że za występ gwiazdy będziemy musieli jej zapłacić wysoką stawkę, to dochód ze sprzedaży biletów lub większego wczasie koncertu obrotu baru może przynieść zysk.


  Klub muzyczny to nie tylko DJ-e grający swoje icudze utwory zpłyt winylowych. Nie powinniśmy ograniczać się jedynie do muzyki elektronicznej iorganizować też minikoncerty zespołów typowo instrumentalnych. Dużym zainteresowaniem cieszyć będą się koncerty rockowe, metalowe, anawet popowe.
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